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“
1. 

Modern szóval élve 
a vallási turizmus 
napjainkban a 
turisztikai ipar 

magát ...
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2. VALLÁSI TURIZMUS – 
ÁLTALÁBAN

4



2.1. Zarándokturizmus
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2.2. Egyházi épületek látogatása és vallási tárgyak megtekintése

6



3.1. Piaci célpontok

PIAC

3. A VALLÁSI TURIZMUS 
EURÓPAI PIACA

•

• Folyamatos növekedés és kockázatcsökkenés

• Összekapcsolódás a kultúrával, az enogasztronómiával, 

a kulturális és kerékpáros útvonalakkal

•

újboli felfedezése
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• 

• 

• 

• 

• 
• 

• 

• 

• 

• 
• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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• 

• 
• 

• 

A vallás, mint indíték A vallás, mint indíték A vallás, mint indíték

Mások Mások Mások

18 – 29 30 - 54 55+
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Altötting

Częstochowa 

4.  SIKERES EURÓPAI 
ÚTICÉLOK BEMUTATÁSA 
PÉLDÁKON KERESZTÜL
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Fatima

Mariazell Camino de Santiago

Mariazell
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Eurovelo 3

11



5. A VALLÁSI TURIZMUS 
HORVÁTORSZÁGI 
ÚTICÉLJAI
Marija Bistrica Trsat 

Sinj

is. 
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Kőkapu (Zágárb)
/ Kamenita vrata (Zagreb) 

Ludbreg
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érintse. 

6. VALLÁSI TURIZMUS 
LUDBREGBEN – 
STRATÉGIAI DOKUMENTUMOK 
ÉS A JELENLEGI ÁLLAPOT

a hatékonyabb felhasználását, 
megállapította, hogy Ludbreg 
vonzó lehet, mint úticél:
 „…különösen azoknak, akik egy napra 
látogatnak a városba, de azok számára is, 
akik egy éjszakát töltenek itt, átutazóban 
vannak vagy körutazáson vesznek részt. 

tartózkodhatnak itt több napig. A 
kultúrális és az egyéjszakás turisták csak 
napi látogatóként jönnek a városba, akik 
körutazáson vesznek részt.  Tekintettel 

meghatározzák a ludbregi turisztikai 
termékeket, a piacilag érzékeny 
területeket feloszthatjuk helyi, szélesebb 
zágrábi térségre, egész Horvátországra, 
illetve a szomszédos országok területére, 
amelyekre nagy hatással lesznek a 
Ludbreggel összekapcsolt zarándokutak 
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7. ZALASZENTMÁRTON 
VALLÁSI TURIZMUSA ÉS 
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8.  AZ ÚTICÉLOK 
ÖSSZEKAPCSOLÁSA  – A 
KÖZÖS TERMÉK ALAPJA
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• Elégtelen és 
kidolgozatlan

• Elégtelen és fejletlen 

• Kevés zarándok 
program

• Elégtelen fejlesztési 
beruházások

• 

új promóciós 
tevékenységek 

• A vallási tartalom 
beazonosítása

• 

egész évben
• A vallási turizmus 

promótálása

• Beruházás

• Promociós 
tevékenységek 
fejlesztése

• Új turisztikai 
objektumok bevonása 

PROBLÉMÁK KIHÍVÁSOK SZÜKSÉGLETEK

8.1. Autentikus turisztikai termék
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A kihívások

 szükséges 

zarándokút
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9. TURISZTIKAI 
DESZTINÁCIÓS 
MENEDZSMENT 

. A 
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Egy jó példa erre a Cape Town-i 

amely megfogalmazza az 
alapelveket, illetve a társadalmilag 

a turizmusban. A társadalmilag 

• 
• 
• 

• 

• 

• 

• 
• 
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• 

• 
• 
• 

• 
• 
• 

• 
• 

• 

• 
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hogy az IQM alapján szükséges 

elégedettségét

2. A helyi/regionális turisztikai 
kínálatot felvonultató minden 

3. A helyi lakosok elégedettségét  

4. Az intézményesített egyház 
elégedettségét

(Integral quality managment - 
IQM) 
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10. A SZENT MÁRTON 
TEMATIKUS ÚTVONAL

Via Saint Martin 

Ebben az összefüggésben az útvonal fejlesztéséhez kapcsolódó egyes projektcélok a 

• 

• 
• 
• 
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10.1. Tematikus útvonal, mint a vallási turizmus terméke
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10.2. Tematikus útvonal, mint az 10.3. Tematikus útvonal, mint 
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10.4. Célcsoportok - piac
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A szélesebb kontextusba helyezett vallási tematikus útvonal alatt értjük a promóciós, illetve turisztikai 
termékek összekapcsolását más komplementer termékekkel, amelyek a ludbregi és zalaszentmártoni 
útvonalhoz kapcsolódnak:

Emellett Ludbreg és 
Zalaszentmárton közvetlen 
közelében számos turisztikai 
célpont, attrakció és tartalom 
található, amelyek piacilag 
komplementerek. Ezzel 

szintén stratégiai fejlesztéseket 
végez az aktív turizmust 
összekapcsoló örökségturizmus 
kínálatában.  

Jézus Drága Vérének kegyhelyei

Szentháromság Templom a hozzátartozó 
levéltárral

Ludbregi borút

Batthyányi Kastély

Szent Vince kilátó
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11.  AZ ÚTVONAL 
FEJLESZTÉSÉHEZ 
KAPCSOLÓDÓ 
TEVÉKENYSÉGEK
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A promóció és kommunikáció sikere néhány feltevésen alapszik:
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12.2. A Szent Márton útvonal SWOT elemzése

SWOT
elemzés

12. A SZENT MÁRTON 
ZARÁNDOKÚT AKCIÓ 
TERVE
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ERŐSSÉGEK (E)

LEHETŐSÉGEK (L)

GYENGESÉGEK  (GY)

VESZÉLYEK (V)

• 
• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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A tematikus útvonal 
fejlesztésének rövidtávú célja 

Rövidtávú vízió

A középtávú cél 

Középtávú vízió

Hosszútávú cél

Hosszútávú vízió 
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12.4. Tevékenységek

A kulturális – turisztikai útvonal marketing tevékenységei és promóciója

TEVÉKENYSÉG TÁMOGATÁSI 
FORRÁSOK LEÍRÁS 

40



TEVÉKENYSÉG TÁMOGATÁSI 
FORRÁSOK LEÍRÁS 
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TEVÉKENYSÉG TÁMOGATÁSI FORRÁSOK LEÍRÁS

Nyomtatott 

TEVÉKENYSÉG TÁMOGATÁSI 
FORRÁSOK LEÍRÁS

TE
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Prioritások Mutatók

Marketing tevékenységek és a 
kulturális-turisztikai útvonal 
promóciója

• 
• 
• 
• 
• 
• 
• 
• 
• 
• 
• 
• 

• 

• 

Infrastruktúrális tevékenységek 
és új tartalmak

• 
• 
• 
• 
• 
• 
• 

12.6. Hatások mérése
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13. TEVÉKENYSÉGEK 
MEGVALÓSÍTÁSI 
ÜTEMTERVE

TEVÉKENYSÉGEK

I.év II.év III.év

Negyedév Negyedév Negyedév

I. II. III. IV. I. II. III. IV. I. II. III. IV.

Marketing tevékenységek 
és a kultúrális-turisztikai 
útvonal reklámozása

            

A központi reklámterv 
kidolgozása 

            

A reklámterv kivitelezése 
és megvalósítása

            

Új rendezvénytartalmak 
létrehozása

            

A munkatársak közötti 
kapcsolat kiépítése

            

Koordinációs testület 
létrehozása a promóciós 
tevékenységekhez 
kapcsolódóan a határon 
átnyúló partnerrel

            

Workshopok szervezése a             

célcsoport részére

            

szervezése a másodlagos 
célcsoport részére

            

Enogasztronómiai kínálat             

Szálláshely kínálat             

Vásárokon való részvétel             

összekapcsolódás
            

Szellemi kultúrális 
örökség reklámozása 
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TEVÉKENYSÉGEK

I.év II.év III.év

Negyedév Negyedév Negyedév

I. II. III. IV. I. II. III. IV. I. II. III. IV.

Marketing tevékenységek 
és a kultúrális-turisztikai 
útvonal reklámozása

            

A központi reklámterv 
kidolgozása 

            

A reklámterv kivitelezése 
és megvalósítása

            

Új rendezvénytartalmak 
létrehozása

            

A munkatársak közötti 
kapcsolat kiépítése

            

Koordinációs testület 
létrehozása a promóciós 
tevékenységekhez 
kapcsolódóan a határon 
átnyúló partnerrel

            

Workshopok szervezése a             

célcsoport részére

            

szervezése a másodlagos 
célcsoport részére

            

Enogasztronómiai kínálat             

Szálláshely kínálat             

Vásárokon való részvétel             

összekapcsolódás
            

Szellemi kultúrális 
örökség reklámozása 

            

TEVÉKENYSÉGEK

I.év II.év III.év

Negyedév Negyedév Negyedév

I. II. III. IV. I. II. III. IV. I. II. III. IV.

Reklámozás közösségi 
hálózatokon keresztül 

 

E-mail marketing

-
rokban
Reklámozás újsághírdeté-
sekben

            

Nyomtatott reklámanya-
gok

            

Weboldal             

Infrastruktúrális tevé-
kenységek és új tartal-
mak

            

Az útvonal kijelölése             

Új tartalmak ösztönzése 
és létrehozása

            

-
tása 
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14. ÖSSZEFOGLALÓ
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Központ Hivatal

www.mara.hr


